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Informationen von medical relations fur die Partner im Gesundheitswesen

Akute RsSsler-Manie?

Ein erster medienanalytischer Blick auf d
aktuelle gesundheitspolitische Diskussior
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Noch haben es Philipp RSslers
aEckpunkteO nicht in die Top
Ten gebracht. Googelt man
Anfang Mai nur diesen einen
Begriff, erhSlt man stolze
519.000 Treffer. Der Bogen ist
weit gespannt: Er beginnt bei
der Berliner Schulstruktur, um
dann ins Bundesfinanzminis-
terium zu wechseln. Auf Platz
drei ISsst sich unter www.rhe-
torik.ch ein  Marcus Knil

lesenswert Yber &Eckpunkte-
RhetorikerO aus. R3slers Eck-
punkte zur Arzneimittelre-
form folgen erst auf Platz 16.
Das Bundesministerium fYr
Gesundheit meldet dort am
26. MSrz 2010 selbst:

aGesundheitsminister RSsler
legt Eckpunkte fYr neue
Strukturen im Arzneimittel-
markt vor.O So weit, So wenig

Yberraschend. Stutzen ISsst
nur wenig darunter Treffer

18. Am 28. April 2010 meldet
das &Deutsche €rzteblattO
online: &Kabinett beschlie8t

Eckpunkte fYr Arzneimittel-

SparpaketO.

R3slers 4EckpunkteO im
Medien hype

Die &Eckpunkte Umsetzung
des Koalitionsvertrags fYr die

ArzneimittelversorgungO ha-
ben es also in einem Monat
von der Vorlage des Ministers
zum Kabinettsbeschluss ge-
bracht. Da wird Tempo vorge-
legt.

Die Suche nach &aEckpunkte
ArzneimittelversorgungO er-
gibt bei Google immerhin
schon 5.200 Treffer und wir
sind gleich beim richtigen

Thema. Bei einem Thema, das
im April 2010 die ...ffent-
lichkeit beschSftigt hat und
das nur aufgrund starker
paralleler Schlagzeilen wie
der Finanzkrise in Griechen-
land nicht ganz im Vorder-
grund gestanden hat.

Das alles ISsst aufhorchen. Ist
das Thema so brennend, dass
Fortsetzung auf Seite 2

Feierliche Preisverleihung in Berli
medical relations Yberreichte Healthcare PR Report Award 2010

PR-Profis aus ganz Deutsch-
land waren gespannt, als der
prominente Fernsehmodera-
tor Markus Lanz am 23. April
2010 bei der PR Report Award
Gala in Berlin den diesjShri-
gen Gewinner in der Kate-
gorie Healthcare verkYndete.
Die begehrte Auszeichnung
erhielt eine Fach-PR-Kam-
pagne fYr das Botolinumtoxin
Bocouture von Merz Aesthe-
tics. medical relations Ge-
schSftsfYhrer Oliver Ehrns-
torfer Yberreichte den Preis.
AAls eine der fYhrenden
Agenturen in der Gesund-
heitskommunikation, sehen
wir uns in der Verantwortung,

die Weiterentwicklung der

Healthcare PR zu f&rdernO, so
Ehrnstorfer. aDer Healthcare
PR Report Award setzt ein
wichtiges Signal fYr die
gesamte Branche.O

aln den letzten Jahren sind
die Rahmenbedingungen fYr
die Healthcare Kommunika-
tion immer komplexer gewor-
denO, wei§ Dietmar MYller,
geschSftsfYhrender Gesell-
schafter von medical relati-
ons. dHealthcare PR muss sich
an immer h3heren Ma§stS-
ben messen lassen. Daher ist
es umso wichtiger, das Be-
wusstsein fYr herausragende

Kampagnen zu schSrfen. Die
Bewertungskriterien beim PR
Report Award D dKreativitSt /
StrategieO, &Zielerreichungs-

gradO und &EffizienzO B  ste-

hen auch bei unserer tSglichen
Arbeit an erster StelleO, so
MYller.

Die Launch-Kampagne fYr
Bocouture von Edelman
Frankfurt wurde von den PR
Report Award Juroren in
erster Linie fYr ihre mutige
Umsetzung eines umstritte-
nen Themas gelobt: Eine
Fashion Show mit echten
Patienten im Rahmen eines
dermatologischen Fachkon-

gresses sowie die Launch-

Pressekonferenz mit Exper-
ten-Speed-Dating begeistere
Sch8nheitschirurgen und Me-

dienvertreter gleicherma8en:
70 Prozent der Zielgruppe
haben den Produktlaunch
wahrgenommen.




